TpeHAabl Ha 3KONOrMYECKMN-COLMANBbHO YCTOMUYMBBIE MPOEKTDI
N UX BAUAHUE Ha CTPATErMM MapPKEeTMHIa U NPoaa.

AHHa hoTtosBa,
3Kcnopm meHeOxcep no cmpaHam CesepHoli u
BocmouHoii Esponesi Cantina Tollo, Umanusa



[TOBAJIbHOE BUOEHNE_EC

OpraHuyecKkue npoayKTbl ana scex!
CtumynupoBaHue cnpoca u puaennsauymsa
nokynarens. LocTynHOCTb NPOAYKLUUIO

Mepbl EC, npeaycmoTpeHHble AaHHbIM N1IaHOM
BK/1I0YAIOT B cebA KaK AelcTBUA no
KOMYHUKaUUKU, N UHOMBUAYANbHbIE AENCTBUSA
CO CTOPOHbI cTpaH EC no oTHOWeEHMIO K
KOMMNaHUAM — npounssoautenam. Hanpumep,
cHukeHue HAC Ha ToBapbl OPraHUYeCcKoro
NPOUCXOXKAEHUA, YTOObI cCAeNaTb NPOAYKLUMUIO
[OCTynHee KOHeYHOMY notpeburenio.
OCHOBHble Te3uchl:

A) 6to4rKeTbl Ha NPOABUKEHMNE OPraHNYECKOM
NPOAYKUMK, YTOBbI AOHECTU L0 KOHEYHOTO
noTpebuTens NpemmyLLecTsa U CTUMY/IMPOBaTb
cnpoc.

B) TeHAEepbl M NPENMMYLLLECTBA OPraHNYECKOM
NPOAYKUMM UK NpousBoauTenel ¢

cepTudurKaumeli 6o 1 3TUKa Ha TeHAEepaX.

B) 6opbba c KOHTpadaKTOM 1 HOBbIe NpaBuUIa
KOHTP3TUKETOK A8 BUH

) ycuneHune KOHTPONA NPOU3BOACTBEHHOM U
NIOTUCTMYECKON LLenoYKn, 610KYEnH

[l) nponaraHga opraHWYecKoi npoayKumum

Pap nporpamm u gencreuii K 2030 roay:
CTUMYNINPOBATb KOHBEpPCaLMA KOMMNaHUii n
YCUAUTb CUCTEMY LieHHOCTel.

BrofrKeTbl M NaaH No CTUMYIMPOBAHUIO
OopraHM4yeckoro NPon3BoOACTBa, NOAAEPKKA

A) TexHMYyecKas noageprkka, obMeH Nydwmmm
NpaKTMKamMmM U MHHOBaLMAMU B chepe
OpPraHUYEeCKOro Ce/IbCKOro XO3AMNCTBa,

noaAepKKa pasBUTUA CETbCKON MECTHOCTU U
noAAepyKaHWe IOKaJIbHbIX 3KO-CUCTEM

B) oTueTbl: Komuccua byaet onyb1MKoBbIBaTbh
nepuoanYeckne oT4eTbl 0 NPOU3BOACTBE
OpraHMYecKol NPoAyKUMM N faHHbIE PbIHKOB.

B) noouwpeHune 1 ob6beanHeHun
npoussoauTenei, NPakTUKYHLLKX
OpraHUYecKkoe NPOU3BOACTBO U CAeAYIOLLNX
3TUYECKMM HOpMam

I MoowpeHne co3gaHnsa bUopainoHoBs.

YcunuTb BKNAA B OpraHuyecKkoe
Ce/IbCKOe X03ANCTBO U 9KO U COLMANbHO
yCcTOMYMBOE NPOU3BOACTBO

a) NpUHATbL pag mep no
npeAoTBPaLLEeHNI0 UBMEHEHUA KAumaTa
N UCYE3HOBEHMIO 3KO cucTem. Co3aaTb
0b6beANHEHUA KOMMNAHWUI, KOTopble

OTBEYaloT AaHHbIM KpUTeEpnuamm n °

YCTaHOBUTDb obMmeH onbIToM

6) NoapepKka nccnegoBaHUn U
BHeApeHWe NHHOBaLWi B chepy,
NpoABUM¥EHNE naee No COXpPaHeHUo 1
ONTUMaNIbHOMY UCMO/Ib30BaHUIO
pecypcos (Boabl, UCNONAb30BaHNE
3e/IeHOM 3Heprun u ap).

B) MogaeprKKa yCUNeHUs NuLLeBoM
6esonacHoctu (European Food Safety
Authority — EFSA);

25% NAOWALb
CEPTUOULUNPOBAHHOIO
OPFAHUYECKOTIO C/X K
2030

ObuieeBpoONencKkmn AeHb
OpraHM4YecKom NpPoayKunm
Obna3aTtenbHas
pa3paboTka
HaLUWMOHAbHbI N/1AHOB
ANA BbINONHEHUS
NOCTaBAEHHbIX 33434




RAto4yeBble MOMEeHTbl nporpammsbl EC

CHmeHne HAC Ha ToBapbl OPraHMYEeCcKoro NPOUCXoOXKAeHUA, YTObbI cAenaTb NPOAYKUUIO
AOCTYMHEe KOHeYHOMY noTpebutento

30% Bcex ¢doHaoB EC B obnactmn C/X 6yayT npeaHO3HaY€Hbl UCKAKOUYUTENbHO A8 OPraHUKK
doHAbI HAa uccnepgoBaTeNbCKMe U MHHOBALUMOHHbIE MPOEKTbI B chepe OpraHuKmu

(DOH,CI,bI Ha nNpoasuxXeHne opraHMYeCKnUX NPpoAyKToB  CTUMy/1inpoBaHue Crnpoca N UHTepeca Co
CTOPOHblI KOHEYHOTIO I'IOTpE6VIT€ﬂFI

®oHAbl Ha MHGOPMMPOBaHME hepMepPOB 1 BUHOIPaZAPEN O BaXKHOCTU NPOU3BOACTBA
cepTnduuMpoBaHHOM OPraHNYECKOM NPOAYKLUN

bopbba c KoHTpadakToM U pa3BuTme 6a0KYENHA N LNGDPOBLIX 3€/IEHBIX NACNOPTOB AN KOHTPOAA
NPOUCXOXAEHNA NPOAYKLUNN

MOHUTOPUHT
Arrperauua (bnopanoHbl)

N3meHeHne MHPOPMaALMM HA KOHTPITUKETKAX NPOAYKLNN, B YaCTHOCTUN BUHA.



[Mhowanb opraHUYecKkmnx BuHorpaaHuKos : global vs local

B Utanum ¢ 2006 no 2019 nnowaab opraHMYeCKUX BUHOTPaLHMKOB YBEANYNIAChb BTPOE

SUPERFICIE BIO:
QUOTA % PER

EVOLUZIONE VIGNETO BIO PER AREE (000 ETTARI)
REGIONI
SUTOTALE e N[} =l ME =S Centmm  ——5ud(asedx)
TTALIA (2019) Lun‘bu'l:laalﬁ
Abruzzo 4%
Calabria 4%

— :‘J___‘,,A-——‘—_"_'

Emilia-Romagna

Marche 5%

owm B & & & &
x

CENUEZT SR

Veneto 7%
2010 2011 2012 2013 2004 2015 2016 2017 2018 2009

Fonte: elaborazioni Corriere Vinicolo su dati lwsr



OpraHu4yecKkmne BuHa, mmposoun TpeHa 2017-2022

UK E USA - CAGR EVOLUZIONE VENDIDE VINI BIO PER

MERCATO 2017/22 CONTINENTI - MLN CASSE 9 LITRI
Eurcpa mAmeriche =Asia wsAkn
14,3% mUK mllsa 100 0
90,0 —
9,4% 0 _ 7
o0 e B
600 HE b 88
50.0 gt
D.E% d.:l:
— 30,0 - 571 524 8.0
. 20,0 438 472
3.7% 10,0
0,0
Bio logico Cornvenz ionale 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Fonte: elaborazioni Corriere Vinicolo su dati Iwsr

VYINI BIOLOGICI: TOP-MARKET GLOBALI

2022
Min di casse (9 It) | Cagr 2017-2022
Germania 231 11.4%
Franicia Ir.3 13,3%
LISA 87 14, 3%
LK 9.0 9.4%
Spagra 22 12 4%
Glappone 4.2 4.5%
Morvegla 1.0 13.5%
Sud Africa 04 13.6%
Italia 1.7 5 A4%
Cina 12 8.4%
Altr 181 3.0%
Totalke &b 9.2%




International Market Opportunities

Opportunita dei diversi tipi di vini

R BNV C@DOCOCORE
= classificato tra i @ (' O ‘+' d ‘ " )I\. h éﬂ‘* I - = —
AUS BEL BRA DEU FRA | PRT ESP SWE CHE GBR USA

primi 3 del mercato Indice
Classifica CAN RL | JPN | NLD | NZL KOR P°'d'::r:‘°
Tina dl vinn annortunita
r Vino biologico | 42 a7 48 a4 34 56 51 50 46 38 32 48 33 &85 54 45 48 47.9
2 Vino prodotto Inmodo sostenibile | 42 40 52 39 46 31 45 28 38 33 46 36 45 a5 45 43 a5 421
3 Vino prodotto nel rispetto dell'amblente 39 30 45 36 39 41 43 33 31 33 30 46 51 a0 41 40 43 41.1
4° Vino eauo e solidale 36 44 35 35 45 31 49 26 43 30 29 39 40 50 40 53 40 3B6
5° Vino senza conservantl | 40 28 49 34 30 30 35 55 25 27 32 33 3z 31 27 35 38 37.3
&° Vino senza solfiti 36 36 27 34 28 45 35 37 24 29 35 23 EL] 27 31 34 37 34.2
7° Vino prodotio da cantina con zero emissioni di CO2 33 26 35 28 33 24 35 28 21 30 25 28 3z 32 28 36 38 32.1
8° Vino a basso tenore alcolico 39 23 50 27 29 22 38 23 29 41 36 33 31 27 20 35 28 31.4
g° Vino orange/a lunga macerazione sulle bucce 27 21 27 29 28 17 28 32 21 19 22 28 28 30 17 28 33 27.6
10° Vino biodinamico 26 28 29 24 27 32 3z 27 21 22 17 25 19 24 31 28 29 274
° Vino senza alcol 31 25 33 25 23 18 34 22 29 30 17 27 22 37 15 31 20 24.9
12 Vino vegano 23 21 24 20 22 12 22 17 19 21 18 26 20 30 20 28 26 22.1
13° Vino vegetariano 20 19 21 19 18 17 22 18 19 17 20 22 23 20 10 25 27 21.3

AHannsunpysa gaHHyto Tabamuy Wine Intelligence, Mbl MoXem 4YeTKO yBUAETb TPEHAbI U BO3MOKHOCTU

ANA NPOAArK B YKa3aHHbIX CTPAHaX, @ 3TO MMEHHO cieaylowme KaTeropum BUH

1) OpraHun4yeckue BMHa

2) BwHa, Nnpon3BeaeHHbIe B COOTBETCTBMU CO CTAHAAPTaMM KO YCTOMUYMBOIO Pa3BUTUA

3) BwuHa, Npon3BeaeHHbIe C YBAaXKEHMEM K OKpYrKatoLLen cpeae

4) BwHa, npu3bliBatoWMe K PAaBEHCTBY U ABAAIOLLIMECA YACTbO COLIMANbHbIX MPOEKTOB MU NPOEKTOB
6naroTBOPUTENBHOCTU

Fonte: Il Corriere Vinicolo n.11 marzo 2021



Opl'aHI/ILIECKMe BMHA N KOHEYHbIN I'IOTpE6I/ITEIIb

CornacHo uccneposaHuto Il Corriere Vinicolo, yka3aHue Ha 3TMKETKe, YTO «BUHO OpraHUuYecKoe» WM «NPOU3BEAEHO C YBaXXeHMEeM K OKpYKaloLiein
cpepe» BbI3BAET y NOTpebuTeNna peTeiina nam e-commerce NO3UTUBHYIO PeaKLMIO.

OAHaKo Ha AaHHbIN MOMEHT HE Ha BCEX PbIHKAx ABAAETCA KAIYEBbIM NPUM COBEPLUEHMU MOKYNKU. [aHHbIN PaKT MMEET Ba)KHOE B/IMSIHWUE Ha PbIHKaXx
CesepHoit EBponbl nan B KaHage, HO abcontoTHO He KAo4YeBOW Ha pbikax lepmaHuun, BennkobputaHum mam Poccun, roe bonbliee 3HaYeHUE MMeeT
HanMuymMe NPeMUM N meganen.

Tem He meHee, BCce 6o/bluee KONYECTBO I'IOTpe6MTeerl\;1 noarBepXAaatoT, UTO Haan4yue OCI)MLI,I/IafIbeIX mexayHapoaHblX CepTMCI)MKaTOB AaeT UM 6onblie
YBEPEHHOCTU B Ka4eCTBE U NMPONCXOKAEHUN NPOAYKLNN.

14%
8% 8%
Unvino che ha ottenuto un premio A%
o che evoca longevita spinge 3% 39
maggiormente gli acquisti rispetto 1% 104
ad altri tipi di indicazioni. Persiste . - B ==

la confusione dei consumatori .
riguardo al vino naturale
-3%
-9%
Nota: Intenzione di aequisto:
-18%

punteggio netto rispetto ai vini
“senza indicazioni

% di coloro che probabilmente o
molto probabilmente potrebbero
acquistare ogni tipo di vine meno
coloro che probabilmente o molto
probabilmente potrebbero acquistare
il vino “senza indicazioni”

Base = tutti i consumatori abituali
di vino australiani, canadesi,
svedesi, britannici

€ statunitensi. (n. = 500)

2
2

Ving predotto nel rispetto dell'ambiente

Ving prodotto in modo sostenibile

Vino premiato

Vino creato nel 1870
Vino naturale

Ving biologico

Ving senza conservanti
Vino equo e solidale
Vino senza solfiti
Vino a zero emissioni
di ¢o2

Vino biodinamico
Ving vegetariano

Vino
vegano

Fonte: Il Corriere Vinicolo n.11 marzo 2021



TPEH: GREEN AND SUSTAINABLE PRODUCTS



[NoTpebutennb: TpeH green styles

Nocnencramem nokaayHa B EBpone CTaHOBUTCA NosABAEHWE HOBOTO cTuAs notpebnenus npoayktos> (Mbl TO, YTO Mbl eAUM U NMbeM»

MNoBbllWEeHHOEe BHUMaHNE K YNaKoOBKe n nepepa60TKe YNaKOBKU

Ocoboe BHMMaHME K MPOUCXOKAEHNIO NPOAYKLUNN N BCEN LIEMOYKE NPOMU3BOACTBA, BK/IOYan 0coboe BHUMaAHME K BbINOJIHEHUIO NPOU3BOATUIEM HE TONbKO
CaHUTAPHbIX HOPM, HO cneaoBaHue punocodmm pasymHo LeneobpasHoro NoTpebaeHns NPUPOAHbIX PECYPCOB U MOPANbHO 3TUYECKUX U HOPM.

ITALIAN 49%

NEL 2021 COME PREVEDE CHE CAMBIERANNO GLI
ACQUISTIALIMENTARI DELLA SUA FAMIGLIA IN
BASE A QUESTE CARATTERISTICHE DEI PRODOTTI

RISPETTOAL 20197
+. + +
[% rispondent]) {Aumento o Inizierd ad acquistare, % rispondenti] — B ; 333";“ m3§% ugl%m
P w lescnl e 2
-3‘.‘.'."-"8%".:‘ e - Mm%-'nm 34% 30% amm |peTD arbeniad 2% 2r =:.'::. e Forne Nitssn, AQes0 2020
l i B
mwm Stedh ANCE Indagine Nest Norpad Agosts 2020 - Conumer lw cosT 18$

415
0 bonmh Tniumdo mo &Mmum
Iﬂllﬂo tipko

NEL 2021 COME PREVEDE CHE CAMBIERANNO GLI
ACQUISTI ALIMENTARI DELLA SUA FAMIGLIA IN
BASE A QUESTE CARATTERISTICHE DEI PRODOTTI
RISPETTO AL 20197

Fomte: Uich S9u31 Coop Tiala 202111 Nest Normed degh Eatand” Consawer
Survey, Agesio 2020

DIGITAL 23%

HEALTHY 38%

NEL 2021 COME PREVEDE CHE CAMBIERA LA SPESA
DELLA SUA FAMIGLIA PER QUESTE TIPOLOGIE DI
PRODOTTIALIMENTARI RISPETTO AL 20197
{Aumento o nizierd ad acquistare, % rispondenti]

25%

Itadiani che, nel 2021 aumenteranno gli acquisti
i prodotti con poche cakrie o li acquisteranno
per la prima volta

HOMEMADE 35%

ILVALORE DEL FATTO IN CASA
[Var % vendite a valore 2020 ve anno
precedents, periodo di riferimento 1 giugno - 16 agosto)

NEL 2021 COME PREVEDE CHE CAMBIERA LA S|
DELLA SUA FAMIGLIA PER QUESTE TIPOLOGIE DI
PRODOTTIALIMENTARI RISPETTO AL 20192

Gli aoquisti passano per il Discount @ si preferiscono
prodiotti MDD & Low price. Si rinuncia al premiume &

n nn
Forke: U Studl Conp "1l 2021 § Nt Worral oegh Iralbed” Consumer NEL 2021 COME CAMBIERA' LA FREQUENZA CON SAFE 34% prodotti prontl Il cloo & Farto In casa (5 rispandentl]
SV Ao 20 LA QUALE LEWLA SUA FAMIGLIA ACQUISTERA B ook 159 o humentoo ngersad
PRODOTTI ALIMENTARI TRAMITE SITI/ APP DI Euizan Qi
IPER/SUPERMERCATI? 35% [Italiani che aumenteranno la spesa

>

(Aunentooinizieré ad acquistare, % rispondenti)
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KTo B OCHOBHOM BAMAET Ha
pelieHne o NoKynkKe
notpeburtensa B Eponeickux
CTpaHax?

=

detn

MapTHep, cynpyr,
cynpyra ap.

Apy3ba

Poantenn

Mepgua

N3BeCTHblE NepCOHaXN
MNonnuTnku

Konnerun Ha paborte

N

O N AW

TpeHA, green generation

CHI'INFLUENZA MAGGIORMENTE LE DECISIONI
AMBIENTALI DEI CONSUMATORI EUROPEI?

(% d’accordo, EU10)

| figli 45%

[I/la partner 42%

Gli amici 37%

| genitori 19%

| media 14%

| personaggi famosi 13%

| politici 13%

| colleghi di lavoro 9%

Fonte: Ricerca "Who Cares? Who does? Sustainability Concern and Action” - Edizione 2020
EU10: Italia, Gran Bretagna, Irlanda, Germania, Francia, Slovacchia, Repubblica Ceca, Polonia, Portogallo e Spagna

GFK

Growth
from
Knowledge

© GfK 2020



TpeHA, green generation

. . | Millennial sono
I Mlllennlal consumatori attenti

sono nati tra il alla societa,

1981i11996. (1 | SV

diventata adulta “ di essi & disposto
nel nuovo millennio. ) apagare dipili per
' W |'acquistodi prodo;yti

sostenibili. ‘ I

\

HoBble noKkoneHunsa ropasgo bonee YyBCTBUTEJ/IbHbI K TEMATUKE 3aWNTbI 0pr>|<a|ou.|,eﬁ cpeabl n opraHNYeCKMM BUHaM,
HaTypaJ/ibHbIM N NEPCOHATN3NPOBAHHbBIM NMPOAYKTAM, B TO BpEMA KaK UX poauUTENN bonee YyBCTBUTEJIbHbI K TPEHOAM
I'IpeMMﬁ N SKCK/IHO3UBHOCTU BUH.

COOTBETCTBEHHO, MPOU3BOAMUTENMU U PETENIEPLI HE MOTYT UTHOPUPOBATbL AaHHbLIN TPEHA, NYCTb elle U A0 KOHLUA HabpaBLimnit
cuny.

HoBble NOKONEHUA: MUANIEHUANbI U NOKONEHME Z, SKO — aKTUBHbIE, KaK CBOMM OTHOLLIEHUEM K nponsBoaunUTento, Tak U K
Camoe NpoayKunn n matepumaaam ynakoBku.

Fonte: www.brand-news.it




TpeHA green generation

Growth

GFIK I

Knowledge

CONSUMATORI EUROPEI E TEMATICHE
AMBIENTALI: QUANTI SONO GLI ECO-ACTIVE?

(% Shopper -Dati 2020 EU10)

Crescita vs. 2019
26 ECO CONSIDERER

++

n.n.

++

2

CO ACTIVE

34% Y

’ n.n.

gy
ECO DISMISSER

N I |
‘*’ |
&

+

+ bassa / ++ moderata / +++ alta

n.n. = nessun dato per il 2019

Fonte: Ricerca “Who Cares? Who does? Sustainability Concern and Action” - Edizione 2020
EU10: Italia, Gran Bretagna, Irlanda, Germania, Francia, Slovacchia, Repubblica Ceca, Polonia, Portogallo e Spagna © GfK 2020

HabntogaeTtca 3HaYNTENbHbIN POCT MPO-3KO- aKTUBHbIX NOTPebUTeNnen B pasHbIX CTPaHaX, KOTOPbIE YYBCTBYHOT BCE HO/bLUY CBO JIMUHYIO
OTBETCTBEHHOCTb 3a NAaHETY U MEHSAIOT B 3aBUCMMOCTU OT 3TOIO CBOW MPUBLIYKK, BbiIbUpan 6os1ee 3KoNOrnYHbIe NPOAYKTbI U YNAaKOBKMU.

Ewe ogHa 3HauuTenbHaa rpynna notpebuteneii ori Eco Considerer (43% notpebuteneit EBponbl), KOTOpble 3aABAAIOT, YTO Tak»Ke 06ecnoKoeHbI
BOMNPOCaMM OKPY3KatloLen cpesbl, U NOCTENEHHO MEHAIOT CBOU NPUBbLIYKM, HO KAYT CTUMY/I0B CO CTOPOHbI KOMNaHWIA U NPaBUTENbCTB.




ITUKA

«ITHUUYecKum bpeHa»:

1) AencTBmnA N NPOAYKLUUA KOMMNaHUK
NONXKHbI ObITb MOPa/IbHO KOPPEKTHbIMMU

@ RELIABILITY
@ 2) KOMNaHWA He AOMKHbI HAHOCUTD YLLep6

TRUST XKUBOTHbIM, IIOAAM N OKPYKAIOLWEN cpeae

BUSINESS ETHICS 3) KomnaHws AOTHHA SHOCUTS

CHOICE ' ECPONSIRI MOJIOXKUTENbHbIN BKaA B 06LLEeCTBO, NOMoraeT
In COLMaNbHOM 3aWmTe N0Aelr U OKpYKatoLLel
PRINCIPLE y cpepe

4) NencTtByeT B CBOEM BblbOpe He no
NPMHLMNY MaKCUMasbHOro 3apaboTKa, a
NPMHMMAs BO BHUMaHME 0O MM KOHTECT U
Nonb3y ANna Bcex (MOCTaBLMKOB,
noTpebutenemn, oKpyKatoLwen cpeapl)



CANTINA TOLLO

Kenc 1: PpaHuma, 61aroTBOPUTENIbHbBIN MPOEKT,
opraHuyeckoe BnHO Vino Solidale, 2018

2
§

ROSSO TERRE DI CHIET!

ROSSO TERRE DI CHIET BIOLOGICO

BuHO: KpacHoe, 12,5% ankK., cyxoe, cepTudunKatbl
OpraHuKa

YnakoBkKa: fierkana 6ytbinka (360 rp.), sTUKeTKa U
Kancyna BbIMOMHEHbI He N3 NepepaboTaHHbIX
MaTepunanos

MpoekKT: 6harotBOpUTENBHOCTL. [1POEKT CO3AaH
COBMeCTHO ¢ accoumaumnenn ANDES,nomoratoLemn
CeMbAM C HU3KMM YPOBHEM A0X0A4a.

MeprogUYHOCTb NPOEKTA: Pa3 B roj,

MPOEKT ¢ Kaxkabim roaom Habupaet cuny, n B

npoLwaom roay bbin TakKe peann3osaH popmaT
1,5n



CANTINA TOLLO
Kenc 2:0praHunyeckas JInHenKa Insetti

BI1OI B C

-

TERRE DI CHIETI
IGP PASSERINA

Un vino che racconia [auiei™
della natura, vl
la qualini degli alinen

! TERRE DI CHIET
MONTEPULCIAND 3 5P PECORINO

Untino che
dellanature
svelano lasal b
’ N\ g Unvino che
/ della nauri
svelano i cun

D’ABRUZZO0

Un vino che racconta L
della natura. con
svelano la purez=a an

Unvino cher
 della natura.
svelano la vi

A i




CANTINA TOLLO

Keunc 2: OpraHn4yecKkas
JlInHewkKa Insetti, 2020

- JInHeMNKa aBTOXTOHHbIX OpraHUYeCcKux
BUH

UITEPUUA‘
'ABR

- WUcTopua: npusneyeHne BHUMaHUA
notpeburtena K npobneme ncuesHoseHuA
HaCeKOMbIX — «OBMOMHAUKATOPOB» U UX

BAUAHUNE HA KO cuctemy nu nameHeHue
KAanmaTta



CANTINA TOLLO

Keunc 2: OpraHnyeckas
JInHewKa Insetti, 2020

s\Flc
. 7,

bbGAﬂo

5 aBTOXTOHHbIX BUH

WCERASUOLO
¥ D'ABRUZZ0

- CepTndUKaTbl OPraHuK K vegan

RN - YnakoBKa 13 nepepaboTaHHbIX
' MaTepuanos (3TMKeTKa, NpobKa,
Kancyna, Kopob)

Materialio b hanne as custes
L pianstas o Uambioste - MmnepunanbHasa byTtbinka, 500 rp




AKTyanbHoe> 2021
3anNpocbl MOHONOANW U peTenna CKaHAWHABUMA:

* JKOZI0rM4yecKana ynakoBKa

¢ OpI'aHM‘-IECKMe BMHA NO AOCTYMNHbIM LUeHaM

e ceptudumkatbl SA8000, Equalitas, Viva (nomumo ceptudpukaros BIO)

* MIHPOpMaLMA O NpoeKTax KoMNaHUN-NPou3BoaNTENA B 06NaCTH
6narorBOopuUTENBHOCTU U cOUMaNbHOU chepe



Cnacmbo 3a BHMUMaHue!




