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Как выглядят персональные предложения для клиента?





Парадокс

3 млн покупателей =
15 млн в неделю =
60 млн в месяц

10-12 акций с ручной 
подготовкой списков и 
заведением в системе

• Стабильнее результаты
• Проще
• Быстрее

vs.


