
Взаимодействие с 
поставщиками 

 
Золотарёва Валентина 



Торговые сети 

Логистика 

Производство 
Сельское хозяйство 
 

Клиент 

•Цикличность; Сырьевой дефицит 

Производство 

•Структурность цепочек поставок 

Логистика 

•Различный ассортимент 

Торговые сети 

•Растущая потребность; Электронная коммерция 

Клиент 



Район: «конкуренты нашего двора» 

Конкурент 1 

Конкурент 2 

Конкурент n 
Конкурент 3 

Агрегатор низких цен:  
купить с Умом  

Умная покупка: 
Автозаказ клиента 



ФОКУС МЕТРИКИ 

Ключевые функции: 

Валовая 
маржа 

Объем 
производства 

Стоимость 
обработки 
логистики 

Доступность 
товара 

Сервис 
поставщиков 

• Коммерция 
• Маркетинг 
• Мерчендайзинг 
• Инновации 
• Лояльность 
• Логистика 
• Товародвижение 
• Производство 
• Прогнозирование 



ВИЗУАЛИЗАЦИЯ ЦИКЛИЧНОСТИ ЦЕПОЧКИ ПОСТАВОК 



Прозрачные данные 





Карта принятия решений 

Выгода для торговой сети: 

 

1. Единое информационное поле 

 

2. Совместные проекты и повышение 
взаимодействия с поставщиками 

 

3. Рост РТО, посредством подачи сигналов о 
потенциальных проблемах в поставках 

 

Выгода для поставщика: 

 

1. Анализ потребительского спроса 

 

2. Совместные проекты и повышение 
взаимодействия с сетью 

 

3. Рост продаж, посредством отработки сигналов, 
полученных на портале (Анализ уровня SL, Анализ 
промо, Анализ доступности товара на ТТ и т.д.) 
 

4. Лояльность клиента 



Тренды:  

1. Открытость: прозрачность информации 
 

2. Действие: принятие правильных решений  (модно быть умным  ) 
 

3. Развитие: совместные шаги 
 

4. Честность: см.п.1 
 

5. Уверенность: то что ты делаешь – делает людей счастливее  
 

 
 

P:S// Уход от офисного бытия - даёт возможность творческим победам 
 
 
 


